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URBS PICTA 

IMMAGINE COORDINATA, EDITORIA, INFORMAZIONE ALL'OSPITE 

URBS PICTA CARD 
VISITA VIRTUALE CAPPELLA 

SCROVEGNI 
TOVAGLIETTE, GADGET MINI 
BROCHURE PER RISTORANTI 

REALTA' VIRTUALE APPLICATA ALLA CAPPELLA 
DEGLI SCROVEGNI 

GAMING E PRODOTTI DI REALTA’ 
VIRTUALE 

AGGIORNAMENTO ARCHIVIO 
FOTOGRAFICO E MINI-VIDEO 

GADGET DIGITALI 
(ESPERIENZA pemcards.com: DALLA FOTO ALLA 

CARTOLINA) E FISICI 

WIDGET PERSONALIZZATI PER 
UTILIZZO NEI PORTALI DELLE 

STRUTTURE RICETTIVE 

COMUNICAZIONE EDITORIALE 
COORDINATA PER L’UTILIZZO NEI 
PORTALI DEI SOCI DELLA O.G.D. 

COMUNICAZIONE, PUBBLICHE RELAZIONI  
CAMPAGNE A TEMA (GIOTTO, CULTURA, CIBO, 
LABORATORI) ANCHE SU TESTATE TURISTICHE 

ACCORDO CON ANSA ACCORDO CON RAI 

COMUNICATI E CONFERENZE STAMPA PER CO-
MUNICAZIONE IN LOCO (ANCHE DURANTE 
WTE) E NEWSLETTER PER GLI OPERATORI 

SFRUTTARE CANALI ASSOCIAZIONE 
ITALIANA SITI UNESCO 

EDUCATIONAL PER GIORNALISTI, 
BLOGGER, INFLUENCER 

CO-MARKETING CON AZIENDE COERENTI (AD 
ES. AZIENDA COLORI TOY, VINO FRIULARO)  

CO-MARKETING CON AZIENDE CHE RI-
CEVERANNO IL MARCHIO (CANTINA 

COLLI EUGANEI E ALTRE CHE RICHIEDE-
RANNO IL MARCHIO URB PICTA) 

PREMIO GIOTTO 

FIERE, WORKSHOP  

PRESENTAZIONE DI URBS PICTA IN TUTTE LE 
FIERE A CUI PARTECIPERA' LA OGD 

WTE: PRESENZA CON LE PROPRIE OF-
FERTE, EDUCATIONAL E CENA CON 

PRESENTAZIONE PER TOUR OPERATOR 

WTE: COLLABORAZIONE PER LA REDA-
ZIONE DEL PROGRAMMA SCIENTIFICO 

WTE: PREMIO "TOUR PIÙ BELLO" PER OPERA-
TORI 

  

SOSTEGNO ALLA COMMERCIALIZZAZIONE 
EDUCTATIONAL PER T.O. WTE: EDUCTOUR CON CIRCOLI E BI-

BLIOTECHE DEL NORD ITALIA 
  

EVENTI  

CONTEST CHEF E PERSONALITÀ LOCALI 

HACKATHON RIVOLTO AGLI CHEF SUL 
TEMA CUCINA SANA BENESSERE 

(HEALTH CHEF, SCUOLA ITALIANA DE-
SING) 

COOKING CLASS, EVENTI GASTRONO-
MICI A TEMA MEDIEVALE 

PORTALE DI DESTINAZIONE E MARKETING DIGITALE 

APP URBS PICTA CONNESSA A SITO DI DESTI-
NAZIONE 

SEGNALETICA APP IN SITU E QR-CODE  
PROGETTO DI BLOCKCHAIN APPLICATA 
AD UNA RICETTA O AD UN PRODOTTO   

PRESENZA NELLE AZIONI DIGITAL (ADVERTI-
SING, SOCIAL, PIANO RE-DAZIONALE, ECC.) 

  

MONITORAGGIO, RICERCHE, VERIFICA RISULTATI 

 



  

 

 

 

CULTURA 

IMMAGINE COORDINATA, EDITORIA, INFORMAZIONE ALL'OSPITE 

MAPPE E BROCHURE DELLA CITTA' MAPPE E BROCHURE DELLA OGD 
MAPPE TEMATIZZATE (PERCORSI, ITI-

NERARI, ECC) 

COMUNICAZIONE, PUBBLICHE RELAZIONI 

EDUCATIONAL PER GIORNALISTI, 
BLOGGER, INFLUENCER 

CAMPAGNE A TEMA CULTURA SU ME-
DIA OFF E ONLINE 

COMUNICATI E CONFERENZE 
STAMPA PER COMUNICAZIONE IN 

LOCO E NEWSLETTER PER GLI OPERA-
TORI 

INSERIMENTO DI INFORMAZIONI 
TURISTICHE E SEGNALAZIONE DEL 
SITO DELLA O.G.D. NEI CANALI DI-
GITAL, NEI SITI WEB, NELLE NEW-

SLETTER DEI COMPONENTI LA 
OGD 

INSERIMENTO DI VIDEO DELLA O.G.D. 
IN MAXISCHERMI O SIMILI DURANTE 
EVENTI CULTURALI, MUSICALI, ECC. 

 

FIERE, WORKSHOP 

FIERE TURISTICHE GENERICHE 
FIERE SPECIALIZZATE CULTURA, LETTE-

RATURA, CINEMA, MUSICA, ECC. 
 

SOSTEGNO ALLA COMMERCIALIZZAZIONE 

EDUCATIONAL PER OPERATORI   

PORTALE DI DESTINAZIONE E MARKETING DIGITALE 

CARD DELLA OGD (DIGITALE CON 
CRM) 

APP COME ASSISTENTE VIRTUALE DU-
RANTE LA VISITA 

SITO: AGGIORNAMENTO CONTENUTI 
NUOVI SOCI OGD, REVISIONE TESTI E 

VIDEO 

PODCAST SUL TERRITORIO CON 
PERSONALITA’ LOCALI IN COLLA-
BORAZIONE CON MEDIA DIGITALI 

PRESENZA NELLE AZIONI DIGITAL (AD-
VERTISING, SOCIAL, PIANO REDAZIO-

NALE, ECC.) 
 

MONITORAGGIO, RICERCHE, VERIFICA RISULTATI 

  



  

 

 

 

TURISMO SLOW 
FLUVIALE, BIKE, CAMMINI 

IMMAGINE COORDINATA, EDITORIA, INFORMAZIONE ALL'OSPITE 

MAPPE E BROCHURE DI TUTTO IL 
TERRITORIO OGD 

MAPPE/BROCHURE TEMATIZZATE 
(BIKE, FLUVIALE E CAMMINI) 

DIGITAL MAPS PER PERCORSI CICLA-
BILI, FLUVIALI, CAMMINI 

GOOGLE STREET VIEW 360 (PER 
NAVIGAZIONE FLUVIALE E ITINE-

RARI CICLO-PEDONALI) 
 

  

COMUNICAZIONE, PUBBLICHE RELAZIONI 

EDUCATIONAL PER GIORNALISTI, 
BLOGGER, INFLUENCER 

CAMPAGNE A TEMA SU TESTATE SPE-
CIALIZZATE SUI SINGOLI SEGMENTI 

 

CAMPAGNE SU TESTATE LOCALI NEI 
MERCATI DI PROSSIMITA’ 

COMUNICATI E CONFERENZE 
STAMPA PER COMUNICAZIONE IN 

LOCO E NEWSLETTER PER GLI 
OPERATORI 

  

FIERE, WORKSHOP 

NUOVE FIERE COLLEGATE AI 
NUOVI PRODOTTI (SLOW TOU-

RISM, ESPERIENZE, ECC.) 

EVENTI NELL'AMBITO DEL PROGETTO 
"GREEN TOUR VERDE IN MOVI-

MENTO" 
 

SOSTEGNO ALLA COMMERCIALIZZAZIONE 

EDUCATIONAL PER T.O. SPECIA-
LIZZATI 

  

PORTALE DI DESTINAZIONE E MARKETING DIGITALE 

CARD DELLA OGD (DIGITALE CON 
CRM) 

APP GEOREFERENZIATE PER PERCORSI 
DI TURISMO LENTO 

AGGIORNAMENTO CONTENUTI NUOVI 
SOCI OGD, REVISIONE TESTI E VIDEO 

PODCAST SUL TERRITORIO CON 
PERSONALITA’ LOCALI IN COLLA-
BORAZIONE CON MEDIA DIGITALI 

INSERIMENTO IN PORTALI E COMMU-
NITY SPECIALIZZATE SUI SINGOLI SEG-

MENTI 

PRESENZA NELLE AZIONI DIGITAL (AD-
VERTISING, SOCIAL, PIANO REDAZIO-

NALE, ECC.) 

MONITORAGGIO, RICERCHE, VERIFICA RISULTATI 

  



  

 

 

 

MICE 
IMMAGINE COORDINATA, EDITORIA, INFORMAZIONE ALL'OSPITE  

IMMAGINE COORDINATA CON FIERA, CEN-
TRO CONGRESSI 

PRESENTAZIONE OGD AD HOC 
DA USARE NELLE CANDIDA-

TURE CONGRESSI  

FOLDER (ANCHE IN VERSIONE DI-
GITAL) DEGLI AMBASCIATORI (EC-
CELLENZE IN CAMPO AZIENDALE, 

DELL’UNIVERSITA’, DELLA CUL-
TURA, ECC.) 

MATERIALI STANDARD DA UTILIZZARE PER LE 
CANDIDATURE (BREVE VIDEO DI BENVENUTO, 

LETTERE DI ACCOGLIENZA DA PARTE DI SIN-
DACO, ASSESSORE, CCIAA, ECC.)  

CONGRESS CARD 

 

COMUNICAZIONE, PUBBLICHE RELAZIONI 

COMUNICAZIONE INTERNA VERSO COMUNI-
TA' LOALE E OPERATORI PER DESTINAZIONE 

"CONGRESS FRIENDLY" 

INSERIMENTO DI INFORMA-
ZIONE TURISTICHE DELLA 

O.G.D IN NEWSLETTER PCO, 
DMO, FIERA 

COMUNICATI E CONFERENZE 
STAMPA PER COMUNICAZIONE IN 

LOCO E NEWSLETTER PER GLI 
OPERATORI 

FIERE, WORKSHOP 

PRESENZA FIERE MICE INTERNAZIONALI   

 

EVENTI  

EVENTO PER OPERATORI LOCALI DEL SET-
TORE MICE PER APERTURA NUOVO CENTRO 

CONGRESSI 

STRATEGIC TALK CON KEY 
PLAYERS ED ENTI PUBBLICI 
SULLE DINAMICHE DEL SET-

TORE (ANCHE DURANTE WTE) 

 

PORTALE DI DESTINAZIONE E MARKETING DIGITALE 

AGGIORNARE SITO OGD NELLA SEZIONE DE-
DICATA CON MATERIALI E INFORMAIZONI 

DEL SETTORE 

APP CON PERCORSI PER CON-
GRESSI 

 

MONITORAGGIO, RICERCHE, VERIFICA RISULTATI 
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1. Tavolo Urbs Picta 

Coordinatori: Valentini, Recchia (SL&A), Marangoni (RTI), Federica Millozzi (Comune di Padova) 

APPE PADOVA – Matteo Toniolo 

CONSORZIO DI PROMOZIONE TURISTICA DI PADOVA – Antonio Piccolo 

CNA – Rudy Toninato 

Claudia Baldin (Guida turistica) 

2. Tavolo Prodotti Nuovi o Rinnovati 
Coordinatori: Valentini, Recchia (SL&A), Favaretti e D’Aquino (RTI), Doardo (Comune di Padova) 

COMUNE DI CONSELVE – Mattero Lazzarin, Matteo Mingardo 

FEDERAZIONE DEI COMUNI DEL CAMPOSAMPIERESE – Daniele Canella, Alda Bordignon 

COMUNE DI SELVAZZANO DENTRO – Giovanna Rossi, Fanny Xhajanka 

CONFESERCENTI DEL VENETO CENTRALE – Carmen Gurinov, Claudia Baldin 

MONASTERO DI SANTA GIUSTINA – Don Giulio Pagnoni 

DMO PADOVA – Laura Mattietto 

3. Tavolo Congressi e fiere 

Coordinatori: Valentini (SL&A), Favaretti (RTI), Doardo (Comune di Padova) 

FIERA DI PADOVA – Stefania De Toni 

ASSINDUSTRIA VENETOCENTRO – Riccardo Ruggiero 

DMO PADOVA – Laura Favaretti, Laura Mattietto 

SISTEMA CONGRESSI – Marisa Sartori 

MEET AND WORK – Mario Sbalchiero 

4. Tavolo Calendario condiviso 

Coordinatori: Valentini e Recchia (SL&A), Marangoni (RTI), D'Adamo e Motta (Comune di Pa-
dova) 

COMUNE DI VIGONZA – Elisabetta Rettore, Roberta Raule 

FONDAZIONE BANO – Federico Bano, Enrico Bano 

ZED ENTERTAINMENT – Alberta Gobbi 

5. Tavolo Digitalizzazione, Innovazione 

Coordinatori: Valentini e Recchia (SL&A), Caldarola (RTI), Annibaletto (Comune di Padova) 

ASCOM – Maurizio Bonato 

ASSINDUSTRIA VENETOCENTRO – Riccardo Ruggiero 

CAMERA DI COMMERCIO – Andrea Galeota, Michele Ghiraldo 

CONSORZIO DI PROMOZIONE TURISTICA DI PADOVA – Antonio Piccolo 

UNIVERSITA' -invitata, non presente 

CONFESERCENTI DEL VENETO CENTRALE – Claudia Baldin, Maria Claudia Crivellaro 
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